Eskisehir Osmangazi Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi

Gérsel iletigsim Tasarimi Boliimii

DERS BiLGi FORMU

YARIYIL Bahar
DERSIN KODU 141316024 | DERSIN ADI PAZARLAMA ILETISIMI
HAFTALIK DERS SAATi DERSIN
YARIYIL - = e =
TEORIK UYGULAMA LAB. KREDISi AKTS TURU DiLi
6 2 0 0 2 2 Se¢meli Tirkce
DERSIN KATEGORISi (AKTS Kredi Dagilimi)
Temel Egitim Sanat Tasarim Gorsel iletisim Sosyal Bilim
2
DEGERLENDIRME OLGUTLERI
DEGERLENDIRME Sinav Tiirii Sinav Agirhgi (%)
YARIYIL iCi
SINAVLAR Ara Sinav 1 Yazili 40
YARIYIL SONU SINAVI Yazil 60
MAZERET SINAVI
BUTUNLEME SINAVI

VARSA ONERILEN ONKOSUL(LAR)

YOK

DERSIN KISA iCERIiGi

Pazarlama iletisimi kavrami ve kapsami, Reklam etkinlikleri ve yonetimi, Satis
ve tutundurma, Pazarlama araglarinin iletisim boyutu, Amaca yonelik
pazarlama, Marka iletisimi, iletisim sirecini planlama ve etik boyut

DERSIN AMAGLARI

Bu dersin amaci pazarlama iletisiminin hangi alanlari kapsadigini ve Uriin
pazarlamasinda en gibi yontemlerin kullanilabilecegini 6gretmektir.

DERSIN MESLEK EGiTiMIiNi
SAGLAMAYA YONELIK KATKISI

1) Gorsel iletisim tasariminin ve iletisimin temel kavram, eleman ve
ilkelerini, tarihgesini kavrama ve diger disiplinlerle iliskisini kurabilme
yetenegi

2) Sorgulayarak ve elestirel diistinerek analiz yapabilme, bunu tasarimlarina
yansitabilme ve problemlere uygun ¢6ziim onerileri getirebilme becerisi

DERSIN OGRENIM CIKTILARI

Bu dersin sonucunda 6grenci,
1) Pazarlama iletisiminin 6nemini ve kapsamini yorumlayabilecektir
2) Pazarlama iletisimi yaklasim ve uygulamalarini tartisabilecektir.

TEMEL DERS KiTABI

1) TASOGLU, N.P., Pazarlama iletisimi: Biitiinlesik Bir Yaklasim, Detay
Yayincilik, 2009, ISBN: 9786055681319

MEERMAN, D.S., Pazarlamanin ve iletisimin Yeni Kurallari, MediaCat,
2009, ISBN: 9786055755126

2)

YARDIMCI KAYNAKLAR

1) MediaCat Dergisi
2) Pazarlama Dinyasi Dergisi
3) Marketing Tirkiye Dergisi

DERSTE GEREKLI ARAG VE
GERECLER
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Eskisehir Osmangazi Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi
Gérsel iletigsim Tasarimi Boliimii

DERSIN HAFTALIK PLANI

HAFTA | ISLENEN KONULAR
Pazarlama iletisimi Kavrami ve Kapsami

2 Reklam Etkinlikleri ve Yonetimi

3 Halkla iligkiler Tiirleri ve Araglari

4 Kisisel Satis ve Satis Guicli Yonetimi

5 Satis Tutundurma Karmasi ve Yonetimi

6 Uriin ve Ambalajin iletisim Boyutu

7 ARASINAVLAR

8 ARASINAVLAR

9 Dagitim ve Fiyatin iletisim Boyutu

10 Dogrudan Pazarlama

11 Sponsorluk ve Amaca Yonelik Pazarlama

12 Marka iletisimi ve Marka Yerlestirme

13 Pazarlama iletisimi Planlama Siireci

14 Pazarlama iletisiminin Sosyal Sorumluluk ve Etik Boyutu
15,16 YARIYIL SONU SINAVI

KATKI DUZEYi
NO | DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI 1 2 3
Az | Orta | Cok
1 Gorsel iletisim tasariminin ve iletisimin temel kavram, eleman ve ilkelerini, tarihgesini «
kavrama ve diger disiplinlerle iliskisini kurabilme yetenegi
2 | Tasarim kilturiing, etigini ve tasarimcilarin hak ve sorumluluklarini kavrama yetenegi X
3 Sanatin ve tasarimin gorsel dilini ve farkliliklarini ve estetik duyarliligi kavrama ve «
tasarimlarina yansitma becerisi
4 Sorgulayarak ve elestirel diistinerek analiz yapabilme, bunu tasarimlarina «
yansitabilme ve problemlere uygun ¢6ziim onerileri getirebilme becerisi
5 Tasarim teknik ve teknolojisini tanima; farkliliklarini, uygulama alan ve yontemlerini «
kavrama becerisi
6 Tasarim olusturma siirecini, islem basamaklarini ve tiretim tekniklerini kavrama ve «
uygulama becerisi
7 Tasarim sirecini ve tasarim bilgilerini cagin gereksinimleri ve teknolojik gelismeler «
dogrultusunda giincelleyebilme becerisi
8 Farkli sanatsal ve endustriyel tretim tekniklerinden yararlanma becerisi X
9 Ulusal ve evrensel degerleri kavrama; ulusaldan evrensele tasarim anlayisini «
gelistirme becerisi
10 | Doganin ve gevrenin korunmasinda ve eko-tasarim hakkinda farkindalik X
11 Tasarimin dnemini kavratmak ve tasarim bilincini kazandirmak icin sosyal sorumluluk «
projeleri hazirlama becerisi
Dersi Veren Ogretim Uyesi imza Tarih
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